
OKRUHY TÉM NA ŠTÁTNU SKÚŠKU 1. STUPŇA ŠTÚDIA 
ŠTUDIJNÝ PROGRAM : OBCHODNÉ PODNIKANIE 

 

Obchod a marketing 

 
1. Význam obchodu – členenie obchodných činností – funkcie obchodu – vývoj a 

globalizácia súčasného obchodu v SR a vo svete – nové trendy v obchode 21. storočia 

2. Obchodné kategórie – prostredníci obchodnej činnosti – sprostredkovatelia obchodnej 

činnosti – obchodní zástupcovia – obchodní cestujúci - makléri - komisionári - 

špeditéri - burzy - aukcie – veľtrhy – veľkoobchod (druhy veľkoobchodných činností) 

– maloobchod (druhy maloobchodných činností) 

3. Nákup v obchodnej činnosti – nákupný proces - postavenie nákupcov v obchode –

rozhodovanie o dodávateľovi – predaj v obchodnej činnosti podniku – druhy predaja – 

predajné úlohy a príprava predaja – prostredie predaja 

4. Teórie obchodu a vývojové trendy v retailingu. 

5. Podnikateľský plán - vymedzenie, význam , formy, tvorba a obsah biznis plánu. 

6. Teórie a modely ovplyvňujúce organizačnú prax obchodných firiem. 

7. Stratégia ako súčasť podnikania. Filozofia, vízia a poslanie podniku. Formulácia 

stratégie obchodnej firmy. 

8. Vymedzenie a podstata marketingu – koncepcie marketingu – typy ,ciele,  funkcie, 

znaky a zásady marketingu – marketing 20. a 21. storočia 

9. Trhová segmentácia a cieľové trhy – trhy, ponuka a dopyt - segmentácia trhu - 

spotrebiteľské správanie 

10. Marketingový mix – výrobkový mix – cenový mix – distribučný mix – komunikačný 

mix, druhy marketingového mixu  

11. Marketingový výskum ¬– história vývoja marketingového výskumu – potreba 

marketingového výskumu – marketingový výskum a výskum trhu – úloha a funkcie 

marketingového výskumu –klasifikácia marketingového výskumu – proces 

marketingového výskumu – organizácia marketingového výskumu 

12. Informačná základňa pre marketingové rozhodovanie – marketingový informačný 

systém –  zdroje informácií – sekundárny výskum – primárny výskum 

13. Kvantitatívny výskum (metódy) – kvalitatívny výskum (metódy) – nové trendy vo 

výskume trhu – marketingový výskum v online prostredí 

14. Vplyv zmeny vlastnej ceny tovaru, cien ostatných tovarov a príjmu na spotrebiteľské 

rozhodovanie. Voľba optimálnej kombinácie inputov pre maximalizáciu produkcie 

a minimalizáciu nákladov, cesta expanzie firmy. 

15. Náklady, výnosy a výsledok hospodárenia na podnikovej úrovni a modely tvorby 

zisku na úrovni výrobku, podmienky návratnosti nákladov a nulového bodu. 

16. Analýza finančného zdravia podniku (zlaté bilančné pravidlo, likvidita, ukazovatele 

aktivity, zadlženosti). Analýza finančnej výkonnosti podniku (Ukazovatele rentability, 

analýza toku peňažných prostriedkov a trojbilančný systém podniku). 

17. Kalkulačný systém podniku, kalkulačné jednotky, kalkulačné položky, úlohy 

kalkulácií; Kalkulácie úplných nákladov, kalkulácie neúplných nákladov. 

18. Štandardizácia, adaptácia a glokalizácie v medzinárodnom marketingu, hlavné faktory 

podporujúce štandardizáciu verzus adaptáciu, dôvody pre formulovanie lokálnych 

stratégií v globálnom podnikaní 

19. Tvorba medzinárodného marketingového programu: produktové a cenové rozhodnutia 

20. Príležitosti a ohrozenia pre medzinárodné podnikanie a marketing, reaktívne a 

proaktívne dôvody,  medzinárodné veľtrhy ako miesto pre podporu slovenských 

potravín v medzinárodnom meradle 



 

 

 


