OKRUHY TEM NA STATNU SKUSKU 1. STUPNA STUDIA
STUDIJNY PROGRAM : OBCHODNE PODNIKANIE
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Vyznam obchodu — ¢lenenie obchodnych cinnosti — funkcie obchodu — vyvoj a
globalizacia suc¢asného obchodu v SR a vo svete — nové trendy v obchode 21. storocia
Obchodné kategorie — prostrednici obchodnej ¢innosti — sprostredkovatelia obchodnej
¢innosti — obchodni zéastupcovia — obchodni cestujici - makléri - komisiondri -
Speditéri - burzy - aukcie — veltrhy — vel’koobchod (druhy vel’koobchodnych ¢innosti)
— maloobchod (druhy maloobchodnych ¢innosti)

Nakup v obchodnej ¢innosti — ndkupny proces - postavenie nakupcov v obchode —
rozhodovanie o dodavatel'ovi — predaj v obchodnej ¢innosti podniku — druhy predaja —
predajné ulohy a priprava predaja — prostredie predaja

Tedrie obchodu a vyvojové trendy v retailingu.

Podnikatel'sky plan - vymedzenie, vyznam , formy, tvorba a obsah biznis planu.

Tedrie a modely ovplyviiujuce organizacnu prax obchodnych firiem.

Stratégia ako sucast’ podnikania. Filozofia, vizia a poslanie podniku. Formulacia
stratégie obchodnej firmy.

Vymedzenie a podstata marketingu — koncepcie marketingu — typy ,ciele, funkcie,
znaky a zdsady marketingu — marketing 20. a 21. storocia

Trhova segmentacia a cielové trhy — trhy, ponuka a dopyt - segmentacia trhu -
spotrebitel'ské spravanie

Marketingovy mix — vyrobkovy mix — cenovy mix — distribu¢ny mix — komunikacny
mix, druhy marketingového mixu

Marketingovy vyskum —— historia vyvoja marketingového vyskumu — potreba
marketingového vyskumu — marketingovy vyskum a vyskum trhu — tloha a funkcie
marketingového vyskumu —klasifikdcia marketingového vyskumu — proces
marketingového vyskumu — organizacia marketingového vyskumu

Informacnéd zékladiia pre marketingové rozhodovanie — marketingovy informacny
systém — zdroje informacii — sekundarny vyskum — primarny vyskum

Kvantitativny vyskum (metddy) — kvalitativny vyskum (metdédy) — nové trendy vo
vyskume trhu — marketingovy vyskum v online prostredi

Vplyv zmeny vlastnej ceny tovaru, cien ostatnych tovarov a prijmu na spotrebitel'ské
rozhodovanie. Vol'ba optimalnej kombindcie inputov pre maximalizaciu produkcie
a minimalizaciu ndkladov, cesta expanzie firmy.

Néklady, vynosy a vysledok hospodarenia na podnikovej trovni a modely tvorby
zisku na trovni vyrobku, podmienky néavratnosti ndkladov a nulového bodu.

Analyza finan¢ného zdravia podniku (zlaté bilanéné pravidlo, likvidita, ukazovatele
aktivity, zadlzenosti). Analyza finan¢nej vykonnosti podniku (Ukazovatele rentability,
analyza toku pefiaznych prostriedkov a trojbilan¢ny systém podniku).

Kalkula¢ény systém podniku, kalkulacné jednotky, kalkulacné polozky, ulohy
kalkulécii; Kalkulacie uplnych nakladov, kalkuldcie netiplnych nakladov.
Standardizacia, adaptacia a glokalizacie v medzinarodnom marketingu, hlavné faktory
podporujuce Standardizaciu verzus adaptaciu, doévody pre formulovanie lokélnych
stratégii v globalnom podnikani

Tvorba medzindrodného marketingového programu: produktové a cenové rozhodnutia
Prilezitosti a ohrozenia pre medzinarodné podnikanie a marketing, reaktivne a
proaktivne dovody, medzinarodné vel'trhy ako miesto pre podporu slovenskych
potravin v medzinarodnom meradle






